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Uczestnicy postepowania
o udzielenie zamoéwienia
publicznego

WYJASNIENIE DO ]
SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

dotyczy postepowania o udzielenie zamowienia publicznego pn: ,,Przygotowanie i realizacja
kampanii promocyjno-informacyjnej poswieconej promocji gospodarczej wojewddztwa
podkarpackiego”.

Na podstawie art. 38 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamodwien publicznych
(Dz. U. z 2017 r. poz. 1579 z p6zn. zm.) Wojewddztwo Podkarpackie w Rzeszowie jako
Zamawiajgcy informuje, iz ztozone zostato pisemne zapytanie do tresci Specyfikacji Istotnych
Warunkéw Zamédwienia dot. ww. postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego.

Zamawiajacy przekazuje do publicznej wiadomosci tres¢ zapytania wraz
Z wyjasnieniami Zamawiajgcego, ktére stanowig integralng czes¢ SIWZ

Pytanie:

W VI pkt. 10/8.2 Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia Zamawiajgcy okresla, ze do
oferty nalezy m.in. ztlozy¢ koncepcje kampanii reklamowej w rozgtosniach radiowych,
uwzgledniajgcg dwa spoty radiowe reklamowe oraz dwie audycje radiowe (scenariusze) w
formie opisu. Czy Zamawiajgcy ma jakies konkretne wymagania odnosnie scenariusza audycji
radiowych?

Odpowiedz:

Formuta audycji powinna zosta¢ zaproponowana przez Oferenta i powinna wynika¢ z
koncepciji, ktérg przygotuje Oferent. Istnieje réwniez mozliwosci zrealizowania audycji z
jednego z trzech kluczowych wydarzen promocyjnych wskazanych w SOPZ.

Pytanie:

W VI pkt. 10/8.3 Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamdwienia Zamawiajgcy okresla, ze do
oferty nalezy ztozy¢ m.in. koncepcje charakterystycznych elementdéw graficznych kampanii
(np. fotografii) w liczbie nie mniejszej niz 20 szt. w podziale pomiedzy inteligentne specjalizacje
(po 4 sztuki na kazdg z czterech specjalizacji) oraz inne kluczowe zasoby i aktywnosci
(4 sztuki) — w formie szczegdtowego opisu (prezentacja PPT lub opis w MS Word z
wizualizacjg) oraz charakterystyki postaci/motywéw/kontekstéw jakie bedg one zawieraé.
Dopuszczalne jest uzycie w koncepcji przyktadowych fotografii ,stockowych” w celu
wizualizacji opisanych elementéw. Czy mozemy prosi¢ o doprecyzowanie tego zapisu? Czy
Zamawiajgcy na poziomie oferty chciatby otrzymac: a) jedynie przyktadowe ,stockowe” zdjecia
okreslajgce docelowy kierunek w podziale na powyzsze kryteria; b) przyktadowe ,stockowe”
zdjecia, ale wraz z opisem docelowych konkretnych produktow, lokalizacji, obiektow, czy
c)propozycje key visuali z przyktadowymi, ,stockowymi” zdjeciami, ale w formatach
reklamowych kampanii (np. billboardy, reklama prasowa)?



Odpowiedz:

Zamawiajgcy na poziomie oferty chciatby otrzymac przyktadowe ,stockowe” zdjecia, ale wraz
z opisem docelowych konkretnych produktéw, lokalizacji, obiektéw oraz prezentacjg ich
kreatywnego potgczenia.

Pytanie:
W nawigzaniu do pkt. V.9 OPZ, zwracamy sie z prosbg o udostepnienie aktualnego raport
dotyczgcego wizerunku wojewodztwa podkarpackiego.

Odpowiedz:
Zamawiajgcy udostepni aktualny raport dotyczgcy wizerunku wojewddztwa podkarpackiego.



